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1. Introduzione

Il dibattito sull'influenza che possono avere i mezzi di comunicazione nell’orientare I'opinione pubblica (e i
conseguenti comportamenti) nel campo della cultura, nellopzione politica e nelle preferenze economiche, € un tema su
cui da sempre si discute e che risulta essere ancora vivo e problematico, nonché di grande attualita. L'indagine che il
Comitato Regionale per le Comunicazioni del Friuli Venezia Giulia (Corecom FVG) presenta in queste pagine tocca,
dunque, un tema di sicuro interesse.

Il progetto si inserisce all'interno della delega in materia di tutela dei minori, attivita istituzionale svolta periodicamente
dal Corecom FVG, che si € sempre dimostrato molto sensibile alle tematiche riguardanti il rapporto tra i giovani e i media.
Gia in passato il Corecom FVG ha portato a termine interessanti ricerche sull'influenza dei media sui minori e sull’utilizzo
che di questi fa la popolazione giovanile. Nel biennio 2005/2006 sono state condotte due ricerche dal titolo “Bambini, tv e
pubblicita” e “Giovani&Media”, quest'ultima organizzata in collaborazione con l'istituto di ricerca SWG, per indagare sugli
effetti della pubblicita sui minori e, pit in generale, sul rapporto tra i giovani e i media del nuovo millennio.

All'interno di questo scenario, che vede i minori come protagonisti, € stato condotto il seguente studio, nel quale sono
state monitorate, per una settimana campione nel mese di settembre 2009, le quattro emittenti principali del Friuli
Venezia Giulia, focalizzandosi sulla fascia di programmazione protetta (dalle 16 alle 19), in cui si presuppone che i minori
possano trovarsi di fronte alla televisione senza la presenza di un adulto. Parallelamente a questa attivita, si &€ deciso di
inserire una rilevazione di carattere sociologico, per verificare la presenza e la veicolazioni dei valori all'interno delle fasce
temporali in oggetto.

Il monitoraggio non ha carattere di esaustivita ma si pone come una sorta di analisi informativa, che rappresenta un
ulteriore tassello nella costruzione di un progetto a lungo termine, avuto inizio anni addietro, e che cerca di conciliare il
compito istituzionale del Corecom FVG con un approfondimento qualitativo sulla funzione educativa dell’emittenza locale.

Il primo passo € stato quello di effettuare una riflessione sui valori in quanto tali: capire quali potessero essere
rilevanti, quali tra questi potessero essere i piu rappresentativi nella societa, come potessero essere definiti e a quali
ambiti dell’esperienza quotidiana delle persone essi potessero essere riferiti. Ne sono stati selezionati dieci, alcuni piu
rilevanti nella vita sociale, altri maggiormente significativi all'interno di relazioni intime e personali. Successivamente sono
stati teorizzati quattro ambiti di trattazione, entro i quali i media potessero verosimilmente calarli, tenendo conto della
natura relazionale dell’individuo, che vive al contempo una vita pubblica ed una privata, che coltiva sia I'aspetto spirituale
che quello fisico della sua persona.

Si é creduto sufficiente ed opportuno, per questo esperimento, prendere in esame una sola settimana (quella dal 14
al 20 settembre 2009), analizzando le quattro emittenti principali del Friuli Venezia Giulia, una per ognuno dei quattro
capoluoghi di provincia: Telequattro (Trieste), Telefriuli (Udine), Telepordenone (Pordenone), TVM (Gorizia). A tal
proposito € stato creato una database di rilevazione, dal quale sono stati ricavati i dati di seguito esposti. | contenuti
categorie, si € proceduto alla specificazione delle caratteristiche dei vari programmi/pubblicita, utilizzando i criteri di
classificazione forniti dal’Agcom.

In concreto sono state visionate complessivamente 84 ore di programmazione televisiva, con piu di 1500 record
prodotti. L’auspicio & che i risultati delle indagini svolte dal Corecom FVG aiutino a far maturare la consapevolezza che il
modo di veicolare le informazioni e, nella fattispecie, i valori contribuisce a far comprendere quali sono gli atteggiamenti e
i comportamenti della societa che si racconta e a creare un’identita comune in cui i lettori si riconoscono.
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2. Metodologia

EMITTENTI MONITORATE

L'analisi & stata condotta su alcune delle principali emittenti della Regione Friuli Venezia Giulia. La scelta & stata
effettuata tenendo conto della sede legale e del bacino d'utenza servito, per tanto si € deciso di selezionare le seguenti
emittenti: Telequattro (Trieste), Telepordenone (Pordenone), Telefriuli (Udine) e TVM (Gorizia).

PERIODO DI RILEVAZIONE

Programmazione trasmessa dalle 16.00 alle 19.00 (fascia di protezione rafforzata) nella settimana dal 14 al 20 settembre
2009.

OGGETTO DI RILEVAZIONE: LA PROGRAMMAZIONE

Il fine del monitoraggio € stato quello di verificare la programmazione delle emittenti trasmessa durante la fascia di
protezione rafforzata nella settimana campione. La classificazione di tutti i possibili programmi e stata formulata sulla
base di quanto esposto nell’allegato C alla delibera 54/03/CONS emanata dallAGCOM, relativa al regolamento di
compilazione del Registro dei programmi, ampliata secondo le direttive contenute nel manuale di procedure operative
elaborato dal’lAGCOM e consegnato ai Corecom delegati per Il'attivita di monitoraggio e vigilanza sulle trasmissioni
radiotelevisive in ambito locale. Si riporta una tabella descrittiva e riassuntiva della classificazione di cui sopra:

TIPOLOGIA DETTAGLI DI PROGRAMMA
Notiziari Telegiornale
Telegiornale sportivo
Servizi Teletext
Giochi Telequiz
Giochi televisivi
Talk Show Talk Show

Manifestazioni sportive

Manifestazioni sportive

Pubblicita Pubblicita
Telepromozioni
Sponsorizzazioni

Televendite Televendite

Film Film cinematografici
Film TV

Fiction Miniserie sceneggiato
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Documentari

Programmi informativi/approfondimento

Programmi culturali con parti autonome

Cartoni animati per bambini

Intrattenimento

Attualita
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Soap operas - telenovelas

Comiche d@poca

Storia -geografia

Scienza

Informazione parlamentare

Dichiarazioni parlamentari

Inchieste

Rubriche di approfondimento delle testate giornalistiche
Costume e societa

Rubriche religiose

Dibattiti

Rubriche di approfondimento sportivo

Teledidattica

Approfondimento culturale

Concerti
Balletti
Lirica

Prosa

Cartoni animati per bambini
Programmi musicali

Reality show

Programmi di montaggio

Varieta

Astrologia cartomanzia
Programma contenitore radiofonico
Cartoni animati per adulti

Trasmissioni per bambini

Anteprima
Promo (di eventi)
Rotocalchi

Meteo

Lotterie

Rubriche di servizio
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Trasmissioni di servizio
Inaugurazioni
Premiazioni

Manifestazioni di piazza

Eventi religiosi Santa Messa

Eventi religiosi

Programmi accessori Annunci
Sigle
Intervalli

Segnale orario

Messaggi autogestiti gratuiti MAG (Messaggi autogestiti gratuiti)
Messaggi autogestiti a pagamento MAP (Messaggi autogestiti a pagamento)
Comunicazione politica Comunicazione politica

Immagini fisse o ripetitive Immagini fisse o ripetitive
Autopromozione Promo

Autopubblicita

Inpromo

Servizio pubblico/campagne sociali Servizio pubblico/campagne sociali

All'interno della programmazione complessiva si pud operare un distinguo per quanto riguarda la programmazione
pubblicitaria. A tale proposito € stata creata una tabella che riassume e descrive la piu ampia classificazione delle forme
di pubblicita secondo quanto descritto dal’AGCOM nel manuale di procedure operative summenzionato. La natura del
monitoraggio non permette di indagare la trasmissione dei messaggi pubblicitari secondo il computo di affollamento, ma
consente invece di distribuire la programmazione pubblicitaria secondo le varie tipologie esistenti. La tabella che segue
schematizza quanto descritto e diventa un punto di riferimento per le elaborazioni svolte.

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG
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TIPOLOGIA

PUBBLICITA' TABELLARE

TELEPROMOZIONE

TELEVENDITA

SPONSORIZZAZIONE

CITAZIONE

AUTOPROMOZIONE

ANNUNCIO SERVIZIO PUBBLICO O CAMPAGNE SOCIALI

DETTAGLI DI PROGRAMMA
SPOT trasmessi in BREAK
Spot isolati

Sovrimpressioni/esposizioni

Sovrimpressione animata INLOGO

Totale

Telepromozione

Televendita

Inviti all@scolto

[.LA. Promo

[.A. Jingle

Billboard di fine programma
Billboard di inizio programma
Billboard generico

Totale

Citazione d@izio programma
Citazione di fine programma
Totale

Promo

Autopubblicita

Inpromo

Totale

Annuncio servizio pubblico o campagne sociali

Come gia accennato in precedenza, in questa elaborazione non € stato calcolato il peso dell'affollamento pubblicitario in
guanto il tipo di monitoraggio non riguardava tale tipologia di controllo, ma si & ritenuto comunque opportuno distinguere
le forme di pubblicita che nella fascia oraria di riferimento sono state trasmesse dalle emittenti in analisi. Per una maggior
completezza dell'informazione e una pit agevole comprensione dei dati si riportano nello schema seguente le definizioni

delle forme pubblicitarie considerate estratte dalla normativa vigente di riferimento.
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TIPOLOGIA

PUBBLICITA' TABELLARE

TELEPROMOZIONE

TELEVENDITA

SPONSORIZZAZIONE

DEFINIZIONE GENERICA DETTAGLI DI PROGRAMMA

Pubbilicita di contenuto
predeterminato
trasmessa dalle emittenti
radiotelevisive.

SPOT trasmessi in BREAK

Spot isolati

Sovrimpressioni/esposizioni

Sovrimpressione animata INLOGO

Forma di pubblicita
consistente
nell’'esibizione di
prodotti.

Telepromozione

Offerta diretta al

pubblico Televendita

Contributo di un'impresa
pubblica o privata, non
impegnata in attivita
televisive di produzione
di opere audiovisive, al
finanziamento di
programmi, allo scopo di
promuovere il suo nome, Inviti all@scolto (I.A.)
il suo marchio, la sua
immagine, le sue attivita
0 i suoi prodotti, purché
non facciano riferimenti
specifici di carattere
promozionale a tali
attivita o prodotti.

I.LA. Promo
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DEFINIZIONE SPECIFICA

E la classica pubblicita identificata
come un insieme di spot trasmessi
in forma raggruppata nei cosiddetti
break.

Della durata di 5-7 secondi
vengono trasmessi singolarmente
in alcuni programmi quali, ad
esempio, le partite di calcio.

Marchio di un prodotto,
generalmente ¢ lo sponsor della
trasmissione, che appare per
pochi secondi in un angolo dello
schermo televisivo, sovrapposto al
normale programma in corso, ed &
generalmente preceduto da un
segnale acustico.

Pubblicita trasmessa in forma
digitale in sovrimpressione al
normale programma, in una fascia
dello schermo.

Presentazione verbale e visiva di
beni o servizi di un produttore di
beni o di un fornitore di servizi,
fatta dall'emittente televisiva
nell'ambito di un programma, al
fine di promuovere la fornitura,
dietro compenso, dei beni o dei
servizi presentati o esibiti. In
pratica € la pubblicizzazione
televisiva di prodotti immessi sul
mercato attraverso i normali veicoli
di distribuzione.

Offerta diretta al pubblico
trasmessa attraverso il mezzo
televisivo allo scopo di fornire
dietro pagamento, beni o servizi,
compresi beni immobili, i diritti e le
obbligazioni.

Eventi di breve durata, trai5ei 7
secondi circa) in cui si invita lo
spettatore alla visione del
programma sponsorizzato.

Invito all’ascolto posizionato
immediatamente prima dell'inizio o
dopo la fine di un promo.

corecom@regione.fvg.it
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E sempre un invito
rivolto a visionare un
programma o a
ringraziare per aver
assistito ad un
programma da parte
di uno sponsor, ma
non viene mai
inquadrata la
confezione del
prodotto, non c'é
alcuna forma di
promozione né sonora
né visiva e non viene
esposta la scritta
“pubblicita”.

CITAZIONE

AUTOPROMOZIONE Annuncio autoriferito

ANNUNCIO SERVIZIO - :
PUBBLICO O CAMPAGNE Messaggi di pubblica
SOCIALI utilita

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG
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[.A. Jingle

Billboard di fine programma

Billboard di inizio programma

Billboard generico

Citazione d@izio programma

Citazione di fine programma

Promo

Autopubblicita

Inpromo

Annuncio servizio pubblico o
campagne sociali

040 3773980 -

Posizionato in prossimita di un
break trasmesso all'interno di

programmi: l'inserzionista € lo
sponsor del programma.

Posizionato immediatamente dopo
la fine di un programma.

Posizionato immediatamente
prima l'inizio di un programma.

Posizionato all'interno del
programma.

Inserita all'inizio di un programma.

Inserita alla fine di un programma.

Annunci dell’emittente relativi ad
una imminente (nella stessa
giornata) o ad una futura
trasmissione di programmi
televisivi.

Annunci dell’emittente relativi a
prodotti (collaterali) appartenenti
allo stesso gruppo editoriale
dell’emittente su cui lo spot viene
trasmesso.

Annuncio di un programma che si
presenta come sovrimpressione
animata.

Sono trasmessi allo scopo di
sensibilizzare I'opinione pubblica
relativamente ad argomenti di
interesse sociale. Possono essere
promossi da Enti statali o da altre
Istituzioni pubbliche o private.

10
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La tabella sopra esposta evidenzia la complessa articolazione delle forme pubblicitarie esistenti. Inoltre si segnala che le
classificazioni fin qui riportate (programmazione e tipologia di pubblicita) rappresentano alcune delle matrici di rilevazione
per quanto riguarda I'attivita delegata in materia di monitoraggio e vigilanza in ambito radiotelevisivo locale.

Accanto a queste considerazioni si € pensato di effettuare ulteriori analisi sulla pubblicita catalogando il messaggio
pubblicitario a seconda della categoria merceologica del prodotto reclamizzato. Si riporta, pertanto, nella tabella che
segue, I'elenco delle variabili utilizzate per classificare la tipologia di prodotto:

CATEGORIA MERCEOLOGICA

DEFINIZIONE DEI CONTENUTI

Abbigliamento

Tutto il vestiario in generale, accessori, scarpe, borse,
valigeria, gioielli etc.

Alimentazione

Tutti i generi alimentari, dalla pasta alle
merendine, dai piatti pronti alle bevande gassate,
dai dolci ai prodotti di agricoltura biologica;
gualsiasi genere commestibile, purché non sia
presentato quale prodotto medicamentoso.

Arredamento

Mobili, serramenti, complementi d’arredo, oggetti
di design, etc.

Editoria/massmedia

Giornali, promo di programmi, libri, etc.

Elettrodomestici/casalinghi

Piccoli e grandi elettrodomestici, oggettistica da
cucina etc.

Giocattoli

Giocattoli per bambini compresi quelli elettronici
di ultima generazione, giochi da tavolo etc.

Igiene/bellezza

Cosmesi, detergenti per le pulizie domestiche o
per la persona, centri benessere e fitness, etc.

Informatica/telecomunicazioni/audiovideo

Prodotti hardware e software, telefoni cellulari e
accessori correlati, apparecchi tv e affini, corsi su
cd o dvd, etc.

Pubblicita progresso/umanitaria

Tutti i messaggi pubblicitari che richiamano
attivita senza fini di lucro, promossi da istituzioni
0 associazioni umanitarie.

10

Salute/benessere

Prodotti medicamentosi o finalizzati al recupero,
alla conservazione di un buono stato psicofisico.

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG
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Messaggi pubblicitari che hanno per oggetto
consulenze professionali quali banche,
Servizi/consulenze professionali assicurazioni, agenzie immobiliari. Negozi che
offrono vasta gamma di prodotti, quali
supermercati, ipermercati etc.

12

Pubblicita di eventi musicali, anteprime
Spettacolo/cinema/musica cinematografiche, cd musicali, feste in piazza
etc.

13

Agenzie viaggi, crociere, complessi sciistici, case

Turismo ) . .
vacanze, stabilimenti balneari etc.

14

Veicoli Automobili, scooter, etc.

La classificazione qui proposta € gia stata utilizzata dal Corecom FVG nel monitoraggio sulla fascia protetta dal titolo “TV,
bambini e pubblicita” pubblicato nel 2005. Oltre all’analisi della pubblicita per settore merceologico si & provveduto a
distinguere la pubblicita per genere del destinatario, ossia:

Maschile
Femminile
Unisex

INDAGINE DI APPROFONDIMENTO: | VALORI

Considerato che il monitoraggio ha come oggetto la tutela dei minori in televisione si &€ pensato di approfondire I'analisi
del contenuto attraverso la valutazione quantitativa della trasmissione di valori. A questo proposito € stato individuato un
gruppo di 10 valori tra quelli che sono stati ritenuti essere maggiormente rilevanti da un punto di vista sociale. Per
rendere il quadro valoriale sufficientemente esaustivo ed esauriente sono stati altresi considerati 4 ambiti della sfera
sociale individuale in cui si attua il comportamento mediato dai valori. Inoltre si € ritenuto interessante qualificare il valore
secondo una comunicazione positiva 0 negativa di esso. Si riporta di seguito la tabella con i valori, gli ambiti di
applicazione e le relative descrizioni.

ELENCO VALORI CONSIDERATI E DESCRIZIONE

1.

La fedelta o fede: adesione incondizionata a valori o concetti, determinata da una convinzione assoluta
indipendente da prove logiche. Fedelta € un termine usato anche per le costruzioni in riferimento a cid che &
stabile, sicuro, certo, cid che rimane uguale a se stesso;

La solidarieta: sentimento di fratellanza, di vicendevole aiuto, materiale e morale, esistente tra i membri di una
societa o collettivita. E un senso di concreta partecipazione e di sostegno alle difficolta e alle sventure in cui altre
persone siano venute a trovarsi, indipendentemente se esse siano unite 0 meno da un legame diretto o indiretto;

La sincerita: comportamento di chi nell'agire e nel parlare esprime con assoluta verita cio che sente;

L’amore: sentimento profondo verso qualcuno o qualcosa, che diventa il centro della propria vita. E il desiderio di
vedere le persone amate felici;

Il sacrificio o impegno: rinuncia a qualcosa che pud portare giovamento in nome di un principio, di un ideale o
di un credo. Sacrificio inteso anche come costante ed indefessa applicazione per il raggiungimento di un obiettivo
0 per realizzare un sogno;

La lealta o onesta: I'onesta indica la qualita umana di agire e comunicare in maniera sincera, leale e
trasparente, in base a principi morali ritenuti universalmente validi. Questo comporta l'astenersi da azioni
riprovevoli nei confronti del prossimo, sia in modo assoluto, sia in rapporto alla propria condizione, alla
professione che si esercita ed al’lambiente in cui si vive. L'onesta € sia riferita al rispetto delle leggi e dei
regolamenti, sia all'osservanza di regole morali nei rapporti con gli altri;

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG
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7. L’altruismo: disponibilita verso ili prossimo e interessamento verso il benessere dei propri simili. L'altruismo &
inteso come azione volontaria nei confronti di qualcuno in difficolta senza chiedere nulla in cambio;

8. Il rispetto: sentimento e atteggiamento di riguardo verso la dignita o il valore altrui, che ci trattiene dall’'offendere
e dal recare danno;

9. Lo spirito di gruppo o senso di appartenenza: sentimento di coesione tra i membri di un gruppo accomunati
da legami affettivi o per utilita pratica. | membri collaborano e si aiutano vicendevolmente al fine del
raggiungimento di un obiettivo comune;

10. Il coraggio: forza morale che mette in grado di affrontare difficolta, sacrifici e pericoli. Fa richiamo alla forza
interiore delle persone.

VALORI E AMBITO DI TRATTAZIONE:
Le aree di sviluppo dei comportamenti mediati da valori si riconducono alle seguenti:

a) Ambito religioso — attivita spirituale:
- la fedelta o la fede: adesione volontaria ai principi religiosi e
accettazione intima riguardo I'esistenza di Dio;

la solidarieta intesa come intima e soggettiva partecipazione alle
sventure ed ai problemi dei piu sfortunati, che pud consistere in un atto
concreto e manifesto (ad es. una parola di conforto, il far sentire la
propria presenza e la propria vicinanza, condividere il dolore altrui)
oppure in un atto personale e celato agli occhi esterni (solidarieta di
chi prega per il prossimo);

sincerita con se stessi e nel confronto dei sentimenti delle altre
persone;

amore inteso nel senso piu ampio, sia come amore verso se stessi sia
come amore verso il prossimo e sia come amore verso le cose di Dio;

sacrificio inteso come privazione e rinuncia (ad esempio, rinunciare
alla carne durante il periodo di Quaresima oppure sacrificare la propria
vita per aiutare il prossimo);

onesta innanzitutto con se stessi ma anche sincerita con le persone a
cui vogliamo bene intesa come assenza di bugie, il cui fine unico sia
quello di trarre un giovamento personale (ad es, approfittare
dell@genuita di una persona per ottenere qualcosa con l@ganno).
L©Onesta pud essere rivolta a se stessi per fuggire la tentazione di
cedere all@ocrisia;

si considera altruistico il comportamento di chi si dimostra generoso
verso gli altri (ad es, fare beneficenza e volontariato, fare delle
donazioni, aiutare i bisognosi tramite un sostegno materiale e morale);

rispetto inteso come accettazione del diverso e di quello che non ci
appartiene (ad es, il rispetto e la tolleranza verso un@ltra cultura o
religione oppure il rispetto verso l@mbiente, la natura);

senso di appartenenza alla propria comunita, che non pregiudica pero
il rispetto verso i membri esterni (ad es, spirito di gruppo nelle iniziative
organizzate dalla chiesa per aggregare i giovani, quali feste,
manifestazioni, giochi);

coraggio inteso come forza di rimanere coerenti con se stessi, di
vincere le tentazioni, coraggio di effettuare le proprie scelte e di
portarle avanti con decisione.

b) Ambito sportivo — attivita fisica:

fedelta verso la propria squadra, la propria societa, il proprio allenatore
e i propri compagni (ad es: il calciatore che rinuncia ad ottener
guadagni maggiori pur di rimanere fedele alla propria squadra);

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG
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solidarieta verso i compagni di squadra e verso gli avversari (ad es,
aiutare chi ha commesso un errore senza farglielo pesare, fornire
parole di incoraggiamento, far sentire la propria presenza);

sincerita verso i compagni di squadra e l@llenatore e mantenere un
comportamento corretto per il benessere del gruppo (ad es, |l
giocatore che, sapendo di non essere in forma, rinuncia a giocare per
il bene del gruppo);

sentimento di dedizione e affetto profondo verso la propria squadra,
verso il proprio club, verso il proprio gruppo e nei confronti dello sport
praticato;

il sacrificio inteso come dedizione completa e totale alla ricerca del
miglioramento continuo, anche se questo puo comportare sofferenze
fisiche e privazioni (ad es, cercare di spingersi oltre il proprio limite,
dare sempre il massimo durante gli allenamenti e le partite, accettare
delle conseguenze negative per se stessi per il bene della squadra. Ad
es, il portiere che si rompe una mano pur di salvare un gol). Sacrificio
inteso anche come rinuncia ad altri piaceri personali, come ad
esempio uscire con gli amici, per praticare il proprio sport;

onesta intesa come lealta sportiva (ad es, lo sportivo che rifiuta di
assumere sostanze dopanti per rimanere fedele ai principi di uno sport
sano oppure il giocatore che evita di simulare un fallo per ottenere un
vantaggio con l@nbroglio);

mettere da parte i propri interessi per il bene della squadra (ad es, il
giocatore che rinuncia ad un@zione e passa la palla ad un compagno
per permettergli di segnare);

rispetto verso i propri compagni di squadra e verso l@vversario (ad es,
non sbeffeggiare I@vversario quando si vince oppure rispettare le
scelte dell@llenatore senza opporsi);

spirito di gruppo inteso come gioco di squadra. Il singolo mette da
parte i propri egoismi e si mette a disposizione del gruppo per il bene
collettivo (accettare la sconfitta come sconfitta del gruppo senza
colpevolizzare nessuno e accogliere la vittoria come vittoria di tutti,
attribuendo i meriti ad ognuno);

il coraggio inteso come saper rischiare. Coraggio inteso come voglia di
lottare e di non darsi mai per vinti. Il coraggio implica anche valutare la
situazione e prendersi le proprie responsabilita (ad es, il capitano di
una squadra che in un momento di difficolta decide di assumersi tutte
le responsabilita e tira un calcio di rigore).

¢) Ambito scuola/lavoro — vita pubblica:

fedelta intesa come la volonta da parte dell@dividuo di non tradire la
fiducia riposta in un collega/compagno di scuola; fiducia che
eventualmente l@dividuo ripone nel collega/compagno e che porta a
sperare di non essere traditi;

solidarieta come atteggiamento e scelta di restare uniti nei momenti di
difficolta. Cercare di rimediare agli errori degli altri e aiutarli a
migliorare;

sincerita verso i propri colleghi e compagni (ad es, dire le cose
apertamente nel rispetto della sensibilita altrui, in modo da evitare e
chiarire le incomprensioni);

I@equivalente dell@more in campo sportivo ma riferito alla vita
lavorativa, scolastica e, piu in generale, pubblica (ad es, [@more verso
i propri studi, l@more verso una materia, l@more verso la propria
attivita lavorativa);

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG
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applicazione ed esercizio costante per ottenere dei risultati (ad es, lo
studente che resta alzato tutta la notte per superare un esame oppure
I@npiegato che rinuncia alla pausa pranzo per terminare in tempo utile
il proprio lavoro);

lealta verso i propri compagni, verso i propri colleghi (ad es, lo
studente che rifiuta di ottenere le risposte di un esame per non fare un
torto agli altri oppure il lavoratore che non si prende tutti i meriti di un
lavoro quando appartengono anche agli altri, ma li condivide con chi
ha partecipato);

mettersi a disposizione dei propri compagni e dei propri colleghi,
cercando di aiutarli a risolvere i propri problemi (ad es, il ragazzo che
aiuta il compagno di classe a svolgere un compito);

rispetto nei confronti dei propri colleghi o compagni (ad es, rispettare il
lavoro degli altri, rispettare le opinioni altrui, non voler prevaricare);

cooperazione e collaborazione per il raggiungimento degli obiettivi.
Egoismo e individualismo vengono messi da parte ed ogni singolo
membro del gruppo riveste la sua importanza e la sua unicita (ad es,
tutti i lavori in team oppure le gare scolastiche tra le varie classi
dell@tituto, dove lo spirito di gruppo si fa sentire in contrapposizione
alla squadra avversaria);

adoperarsi per portare avanti le proprie idee, anche malgrado le
resistenze culturali allanterno del mondo lavorativo o scolastico.
Coraggio inteso come forza di volonta e voglia di ricercare
I@novazione. Capacita di reazione e rifiuto di essere inglobato da un
sistema che non convince.

d) Ambito delle relazioni affettive — vita privata:

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG
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fedelta intesa come la base di tutti i rapporti sociali riguardanti la sfera
amorosa secondo una concezione religiosa (ad esempio nella
religione cristiana, € previsto che un uomo abbia una sola donna e
viceversa quindi ci si aspetta fedelta nei rapporti con il/la compagno/a,
marito/moglie, fidanzata/fidanzato);

atteggiamento empatico verso i membri del proprio gruppo di
amici/familiari qualora uno di questi si trovasse in situazioni negative e
dovesse affrontare le difficolta della vita. Supporto morale per
trasmettere la propria presenza all@ltra persona;

sincerita in campo sentimentale ma anche amicale (non raccontare
bugie al proprio partner, se queste bugie sono detto solo per
soddisfare propri capricci. Ad es, la bugia del ragazzo che dice alla
ragazzi di rimanere a casa, mentre invece esce con gli amici). Le
cosiddette bugie a fin di bene sono rientrano nel valore "amore”;

amore come ricerca di un punto di incontro. Amore come rinuncia a un
gualche cosa per il bene della persona amata (ad es, l@more di un
fidanzato che rinuncia a fumare per compiacere le ragazza, amore di
una madre che rinuncia a comperare qualcosa per se per fare un
regalo al figlio, amore di un fratello che rinuncia all@ltimo pezzo di
torta per darlo alla sorella);

sacrificio inteso come atto di autoprivazione al fine di rendere felice la
persona amata (ad es, il sacrificio di un padre che lavora duramente
per non far mancare niente al figlio);

onesta nei rapporti con le persone della propria vita privata (ad es, la
persona che rivela all@mico il tradimento della sua fidanzata);

di matrice simile al sacrificio ma meno radicale. Nei rapporti
interpersonali I@ltruismo si manifesta con piccole azioni (ad es, il figlio
che aiuta i genitori nelle faccende di casa, l@mico che si offre di fare
un favore);
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rispetto sia nei rapporti di coppia sia all@terno di nuclei pit ampi,
come la famiglia (ad es, la famiglia che rispetta le scelte del figlio, il
fidanzato che non approfitta della propria forza per prevaricare sulla
fidanzata);

spirito di gruppo inteso come senso di appartenenza ad un nucleo
familiare. Importanza della famiglia, della coppia e delle relazioni di
parentela (ad es, le gite familiari organizzate per stare tutti insieme, i
momenti di incontro con i parenti, quali i festeggiamenti per le
ricorrenze ecc.);

coraggio inteso come forza interiore, capacita di superare i momenti di
difficolta ed i problemi senza lasciarsi abbattere (ad es, il coraggio
nell@ffrontare una malattia, il coraggio nel riuscire a venire fuori da
una situazione economica negativa, il coraggio nel fare propri i
problemi di chi ci sta affianco e fungere da supporto morale per
aiutarlo a superare i momenti negativi).

GIUDIZIO DI VALORE

Ogni comportamento che consegue I'adozione di un valore ne trasmette I'accettazione positiva e assoluta oppure la sua
totale negazione. Il valore di riferimento pud quindi essere interpretato in modo positivo o0 negativo, secondo la
descrizione seguente:

POSITIVO: il valore viene trattato positivamente se la situazione mette in luce la validita, I@tensita e la forza
del valore stesso. Il messaggio che arriva al destinatario € che il comportamento presentato nella scena in
questione deve essere preso come esempio di comportamento corretto e ineccepibile (ad es, il coraggio di
sacrificare qualcosa di se per il bene di qualcun@ltro, la fedelta del fidanzato/a che non cede alle tentazioni, la
scelta di collaborare col gruppo e mettere da parte i propri egoismi).

NEGATIVO: il valore viene trattato negativamente quando viene rappresentato un comportamento o un@zione
che va contro i principi del valore stesso. In questo caso |®biettivo & di far capire al destinatario la scorrettezza
del comportamento tramite la violazione del valore da parte dei protagonisti. Il valore in se conserva sempre la
sua connotazione positiva, mentre il contesto in cui viene rappresentato € appositamente negativo, proprio per
permettere al destinatario di riflettere su cio che sta osservando e capire da solo I@nportanza di adottare un
comportamento in antitesi con quanto viene rappresentato (ad es, il marito che tradisce la moglie senza
pentirsi, la persona che non €& sincera col proprio amico/a, la persona svogliata che non & disposta ad
impegnarsi per raggiungere i risultati, I@goismo e l@dividualismo di chi non fa spirito di squadra).

UNITA’ DI MISURA

LA PROGRAMMAZIONE é stata rilevata secondo la durata espressa in termini di ore, minuti e secondi
(hh.mm.ss);

la distribuzione dei messaggi pubblicitari secondo CATEGORIA MERCEOLOGICA DEL PRODOTTO é stata
misurata in termini di conteggio numerico dei passaggi e sommatoria della durata espressa in ore, minuti e
secondi (hh.mm.ss);

la distribuzione per GENERE ¢ stata effettuata conteggiando i passaggi pubblicitari;

i VALORI sono stati conteggiati in base al numero di episodi in cui sono stati trattati.
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2. | dati

3.1 Telefriuli

Tabella 1

: Distribuzione tra programmazione e advertising

Telefriuli, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
Categoria V.A. %
Programmazione 6.45.40 32,4%
Advertising 14.07.09 67,6%
Totale 20.52.49 100,0%
Grafico: Distribuzione tra programmazione e advertising.
Monitoraggio fascia protetta - Telefriuli - dal 14/09/09 al 20/09/09
Programmazione;
32,4%
Advertising;
67,6%
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Tabella 2: Programmazione per tipologia e dettagli di programma
Telefriuli, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

TIPOLOGIA
Notiziari

Giochi

Talk Show
Manifestazioni sportive
Pubblicita

Televendite

Film

Fiction

Documentari

Prog.informativi/approfondimento

Prog.culturali con parti autonome

Cartoni animati per bambini
Intrattenimento

DETTAGLI DI PROGRAMMA
Telegiornale

Telegiornale sportivo
Servizi Teletext

Totale

Telequiz

Giochi televisivi

Totale

Talk Show

Manifestazioni sportive
Pubblicita

Telepromozioni
Sponsorizzazioni

Totale

Televendite

Film cinematografici

Film TV

Totale

Miniserie sceneggiato
Telefilm

Situation comedies

Soap operas - telenovelas
Comiche d@poca

Totale

Storia -geografia

Scienza

Totale

Informazione parlamentare
Dichiarazioni parlamentari
Inchieste

Rubriche di approfondimento delle testate giornalistiche
Costume e societa
Rubriche religiose

Dibattiti

Rubriche di approfondimento sportivo
Teledidattica
Approfondimento culturale
Totale

Concerti

Balletti

Lirica

Prosa

Totale

Cartoni animati per bambini
Programmi musicali

Reality show

Programmi di montaggio
Varieta

Astrologia cartomanzia
Programma contenitore radiofonico

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG
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V.A.
0.06.18

0.06.18

0.00.00
0.00.00
0.00.00
1.02.24
0.54.11
0.00.19
1.56.54
11.48.24

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.05.08

0.15.41

0.20.49

0.00.00
0.00.00

2.14.46

%
0,5%
0,0%
0,0%
0,5%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
5,0%
4,3%
0,0%
9,3%
56,5%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,4%
0,0%
1,3%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
1,7%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
10,8%
0,0%
0,0%
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Attualita

Eventi religiosi

Programmi accessori

Messaggi autogestiti gratuiti
Messaggi autogestiti pagamento
Comunicazione politica
Immagini fisse o ripetitive
Autopromozione

Serv. pubblico/campagne sociali
Totale complessivo

Cartoni animati per adulti
Trasmissioni per bambini
Totale

Anteprima

Promo (di eventi)
Rotocalchi

Meteo

Lotterie

Rubriche di servizio
Trasmissioni di servizio
Inaugurazioni
Premiazioni
Manifestazioni di piazza
Totale

Santa Messa

Eventi religiosi

Totale

Annunci

Sigle

Intervalli

Segnale orario

Totale

MAG

MAP

Comunicazione politica
Immagini fisse o ripetitive
Promo

Autopubbilicita

Inpromo

Totale

Servizio pubblico/campagne sociali

Totale complessivo

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG
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2.14.46
0.04.39

0.36.26

0.08.38

0.49.43

0.00.00

0.07.58
3.04.38
0.01.28
3.14.04
0.00.00
0.00.00
0.00.00
0.00.00
0.05.50
0.03.04

0.08.54
0.12.57

0,0%
0,0%
10,8%
0,4%
0,0%
2,9%
0,0%
0,0%
0,0%
0,7%
0,0%
0,0%
0,0%
4,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,6%
14,7%
0,1%
15,5%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,5%
0,2%
0,0%
0,7%
1,0%

20.52.49 100,0%
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Televendite
Programmi accessori
Intrattenimento
Pubblicita

Attualita
Programmi info di approfondimento
Annunci servizio pubblico
Autopromozione
Notiziari

Talk Skow

Programmi culturali
MAP

Manifestazioni sportive
MAG

Immagini fisse/ripetitive
Giochi

Film

Fiction

Eventi religiosi
Documentari
Comunicazione politica

Cartoni animati per bambini

0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%

Grafico: Programmazione per tipologia di programma. Telefriuli.
Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00- Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09.
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Tabella 3: Distribuzione per tipologia di pubblicita

Telefriuli, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

TIPOLOGIA DETTAGLI DI PROGRAMMA

PUBBLICITA' TABELLARE SPOT trasmessi in BREAK
Spot isolati

Sovrimpressioni/esposizioni

Sovrimpressione animata INLOGO

Totale
TELEPROMOZIONE Telepromozione
TELEVENDITA Televendita
SPONSORIZZAZIONE Inviti all@scolto

I.A. Promo

I.A. Jingle

Billboard di fine programma
Billboard di inizio programma
Billboard generico
Totale

CITAZIONE Citazione d@izio programma
Citazione di fine programma
Totale

AUTOPROMOZIONE Promo

Autopubblicita

Inpromo

Totale
ANNUNCIO SERVIZIO PUBBLICO ] o ) o
O CAMPAGNE SOCIALI Annuncio servizio pubblico o campagne sociali
Totale complessivo Totale complessivo
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V.A.

1.02.24

1.02.24

0.54.11

11.48.24

0.00.10

0.00.09

0.00.19

0.00.00

0.05.50

0.03.04

0.08.54

0.12.57

14.07.09

%
7,4%
0,0%
0,0%
0,0%
7,4%
6,4%

83,6%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,7%
0,4%
0,0%
1,1%
1,5%

100,0%
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Pubblicita tabellare [ 7:4%

Telepromozione -6,4%
Annunci servizio pubblico I1,5%
Autopromozione Il,l%
Sponsorizzazione |0,0%

Citazione |0,0%

Grafico: Distribuzione per tipologia di pubblicita. Telefriuli.
Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Tabella 4: Distribuzione per categoria merceologica di prodotto

Telefriuli, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Categoria

ABBIGLIAMENTO

ALIMENTAZIONE

ARREDAMENTO

EDITORIA/MASSMEDIA
ELETTRODOMESTICI/CASALINGHI
GIOCATTOLI

IGIENE/BELLEZZA
INFORMATICA/TELECOMUNICAZIONI
PUBBLICITA' PROGRESSO/UMANITARIA
SALUTE/BENESSERE
SERVIZI/CONSULENZE PROFESSIONALI
SPETTACOLO/CINEMA/MUSICA
TURISMO

VEICOLI

Totale

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG

Via del Coroneo 8 - 34133 - Trieste - tel

V.A. % DURATA % Rviale
3,0% 0.02.47 0,3% 0.00.24
4 1,7% 0.01.57 0,2% 0.00.29
54 23,0% 1.14.57 8,8% 0.01.23
12 5,1% 0.05.52 0,7% 0.00.29
10 4,3% 2.30.20 17, 7% 0.15.02
0,0% 0,0%
3,8% 2.40.29 18,9% 0.17.50
2,6% 0.28.20 3,3% 0.04.43
19 8,1% 0.11.39 1,4% 0.00.37
51 21,7% 5.33.28 39,4% 0.06.32
63 26,8% 1.17.20 9,1% 0.01.14
0,0% 0,0%
0,0% 0,0%
0,0% 0,0%
235 100,0% 14.07.09 100,0% 0.03.36
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Grafico: Distribuzione per categoria merceologica di prodotto.Telefriuli. Monitoraggio
fascia protetta 16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
SALUTE/BENESSERE 39,4%
IGIENE/BELLEZZA
ELETTROD./CASALINGHI
SERVIZI/CONS. PROFESSIONALI
ARREDAMENTO
INFORMATICA/TELECOMUNICAZIONI
PUBBLICITAGPROGRESSO
EDITORIA/MASSMEDIA
ABBIGLIAMENTO
ALIMENTAZIONE
GlocATTOLI | 0,0%
SPETTACOLO/CINEMA/MUSICA | 0,0%
TURISMO | 0,0%
VEICoL |0,0%
Tabella 5: Distribuzione pubblicita per genere dedicato
Telefriuli, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
MASCHIO FEMMINA UNISEX
Categoria V.A. % V.A. % V.A. %
ABBIGLIAMENTO 0,0% 0,0% 3,1%
ALIMENTAZIONE 0,0% 00%| 4 1,8%
ARREDAMENTO 0,0% 0,0% 54 24,1%
EDITORIA/MASSMEDIA 0,0% 00%| 12 5,4%
ELETTRODOMESTICI/CASALINGHI 00%( 12 100,0% 0,0%
GIOCATTOLI 0,0% 0,0% 0,0%
IGIENE/BELLEZZA 0,0% 00%| 9 4,0%
INFORMATICA/TELECOMUNICAZIONI 0,0% 00%| 6 2,7%
PUBBLICITA' PROGRESSO/UMANITARIA 0,0% 00%| 19 8,5%
SALUTE/BENESSERE 1 100,0% 0,0%| 50 22,3%
SERVIZI/CONSULENZE PROFESSIONAL| 0,0% 0,0%| 63 28,1%
SPETTACOLO/CINEMA/MUSICA 0,0% 0,0% 0,0%
VEICOLI 0,0% 0,0% 0,0%
Totale 1 100,0%| 12 100,0%| 224 100,0%
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Tabella 6: Presenza valori su programmazione
Telefriuli, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Valore V.A. %
ALTRUISMO 0,0%
AMORE 0,0%
CORAGGIO 4 16,0%
FEDELTA'/FEDE 0,0%
LEALTA'/ONESTA' 0,0%
RISPETTO 12 48,0%
SACRIFICIO/IMPEGNO 0,0%
SINCERITA' 0,0%
SOLIDARIETA' 4,0%
SPIRITO DI GRUPPO/APPARTENENZA 32,0%
Totale 25 100,0%
Grafico: Presenza valori su programmazione. Telefriuli. Monitoraggio fascia protetta
16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
RISPETTO 48,0%
SPIRITO DI GRUPPO
CORAGGIO
SOLIDARIETA'
ALTRUISMO | 0,0%
AMORE | 0,0%
FEDELTA/FEDE | 0,0%
LEALTA/ONESTA" | 0,0%
SACRIFICIO/IMPEGNO | 0,0%
SINCERITA" | 0,0%
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Tabella 7: Ambito trattazione valori
Telefriuli, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Ambito di trattazione valori V.A. %

RELAZIONI AFFETTIVE - VITA PRIVATA 11 44.0%
RELIGIONE - VITA SPIRITUALE 2 8.0%
SCUOLA E LAVORO - VITA PUBBLICA 12 48.0%
SPORT - ATTIVITA' FISICA 0 0.0%
Totale 25 100,0%

Grafico: Ambito trattazione valori. Telefriuli.
Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

SPORT - ATTIVITAC
FISICA; 0,0% RELAZIONI
SCUOLAE AFFETTIVE - VITA
LAVORO - VITA PRIVATA; 44,0%

PUBBLICA,; 48,0%

RELIGIONE - VITA
SPIRITUALE; 8,0%
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Tabella 8: Ambito trattazione valori e giudizio
Telefriuli, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

POSITIVO NEGATIVO TOTALE
Ambito di trattazione valori V.A. % V.A. % V.A. %
RELAZIONI AFFETTIVE - VITA PRIVATA 11 100,0% 0 0,0% 11 100,0%
RELIGIONE - VITA SPIRITUALE 1 50.0% 1 50.0% 2 100.0%
SCUOLA E LAVORO - VITA PUBBLICA 12 100,0% 0 0,0% 12 100,0%
SPORT - ATTIVITA' FISICA 0 0.0% 0 0.0% 0 0.0%
Totale 24 96,0% 1 4,0%| 25 100,0%
Grafico: Ambito trattazione valori e giudizio. Telefriuli.
Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00.Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
O NEGATIVO
B POSITIVO
0,0%
A
RELAZIONI RELIGIONE - SCUOLAE SPORT -
AFFETTIVE - VITA LAVORO-VITA  ATTIVITA'
VITAPRIVATA  SPIRITUALE PUBBLICA FISICA
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3.2 Telequattro

Tabella 1: Distribuzione tra programmazione e advertising
Telequattro, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
Categoria V.A. %
Programmazione 19.09.40 91,8%
Advertising 1.42.30 8,2%
Totale 20.52.10 100,0%

Grafico: Distribuzione tra programmazione e advertising. Telequattro.

Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
Advertising;
8,2%
Programmazione
: 91,8%
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Tabella 2: Programmazione per tipologia e dettagli di programma
Telequattro, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

TIPOLOGIA
Notiziari

Giochi

Talk Show
Manifestazioni sportive
Pubblicita

Televendite
Film

Fiction

Documentari

Programmi
informativi/approfondimento

Programmi culturali con parti
autonome

Cartoni animati per bambini
Intrattenimento

DETTAGLI DI PROGRAMMA
Telegiornale
Telegiornale sportivo
Servizi Teletext

Totale

Telequiz

Giochi televisivi

Totale

Talk Show
Manifestazioni sportive
Pubblicita
Telepromozioni
Sponsorizzazioni
Totale

Televendite

Film cinematografici
Film TV

Totale

Miniserie sceneggiato
Telefilm

Situation comedies
Soap operas - telenovelas
Comiche d@poca
Totale

Storia -geografia
Scienza

Totale

Informazione parlamentare
Dichiarazioni parlamentari

Inchieste

Rubriche di approfondimento delle testate gionalistiche
Costume e societa

Rubriche religiose

Dibattiti

Rubriche di approfondimento sportivo
Teledidattica

Approfondimento culturale

Totale

Concerti

Balletti

Lirica

Prosa

Totale

Cartoni animati per bambini
Programmi musicali

Reality show

Programmi di montaggio
Varieta

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG

Via del Coroneo 8 - 34133

Trieste - tel. 040 3773889 - fax 040 3773980

V.A.
1.30.23

1.30.23

0.00.00
0.00.00
0.14.35
1.22.57
0.03.08

1.26.05

0.00.00

1.32.11

1.32.11
0.36.05
1.10.20
1.46.25

0.21.56

0.38.10
1.00.06

0.54.46

0.54.46
11.50.19

%

7,2%
0,0%
0,0%
7,2%
0,0%
0,0%

0,0%
1,2%
6,6%
0,3%
0,0%
6,9%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
7,4%
0,0%
0,0%
0,0%
7,4%
2,9%
5,6%
8,5%

0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
1,8%
0,0%
3,0%
4,8%

4,4%
0,0%
0,0%
0,0%
4,4%
56,7%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
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Attualita

Eventi religiosi

Programmi accessori

Messaggi autogestiti gratuiti
Messaggi autogestiti a
pagamento

Comunicazione politica
Immagini fisse o ripetitive
Autopromozione

Servizio pubblico/campagne
sociali

Totale complessivo

Astrologia cartomanzia
Programma contenitore radiofonico
Cartoni animati per adulti
Trasmissioni per bambini
Totale

Anteprima

Promo (di eventi)
Rotocalchi

Meteo

Lotterie

Rubriche di servizio
Trasmissioni di servizio
Inaugurazioni
Premiazioni
Manifestazioni di piazza
Totale

Santa Messa

Eventi religiosi

Totale

Annunci

Sigle

Intervalli

Segnale orario

Totale

MAG

MAP

Comunicazione politica
Immagini fisse o ripetitive
Promo

Autopubblicita

Inpromo

Totale

Servizio pubblico/campagne sociali
Totale complessivo

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG
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0.00.00
0.04.58

0.04.58

0.00.00

0.08.44
0.07.13

0.15.57

0.15.43

0.15.43

0.00.42

0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,4%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,4%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,7%
0,6%
0,0%
1,3%
0,0%

0,0%
0,0%
0,0%
1,3%
0,0%
0,0%
1,3%

0,1%

20.52.10 100,0%
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Cartoni animati per bambini
Documentari

Fiction

Notiziari

Pubblicita

Programmi info di approfondimento
Programmi culturali
Programmi accessori
Autopromozione
Manifestazioni sportive
Attualita

Annunci servizio pubblico
Televendite
Intrattenimento

Talk Skow

MAP

MAG

Immagini fisse/ripetitive
Giochi

Film

Eventi religiosi

Comunicazione politica

Grafico: Programmazione per tipologia e dettagli di programma. Telequattro.
Monitoraggio fascia protetta. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09.

10,4%

0,1%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%

0,0%
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Tabella 3: Distribuzione per tipologia di pubblicita
Telequattro, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

TIPOLOGIA DETTAGLI DI PROGRAMMA
PUBBLICITA' TABELLARE SPOT trasmessi in BREAK
Spot isolati

Sovrimpressioni/esposizioni

Sovrimpressione animata INLOGO

Totale
TELEPROMOZIONE Telepromozione
TELEVENDITA Televendita
SPONSORIZZAZIONE Inviti all@scolto

I.A. Promo

I.A. Jingle

Billboard di fine programma
Billboard di inizio programma
Billboard generico
Totale

CITAZIONE Citazione d@izio programma
Citazione di fine programma
Totale

AUTOPROMOZIONE Promo

Autopubbilicita

Inpromo

Totale
ANNUNCIO SERVIZIO PUBBLICO O ) - ) o
CAMPAGNE SOCIALI Annuncio servizio pubblico o campagne sociali
Totale complessivo Totale complessivo

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG
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V.A.

1.22.57

0.00.00

0.00.00

0.00.00

1.22.57

0.03.08

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.15.43

0.00.00

0.00.00

0.15.43

0.00.42

1.42.30

%
80,9%
0,0%
0,0%
0,0%
80,9%
3,1%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
15,3%
0,0%
0,0%
15,3%
0,7%

100,0%
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Grafico: distribuzione della pubblicitd. Telequattro. Monitoraggio fascia protetta.
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09.

Autopromozione [N 15,3%

Telepromozione . 3,1%
Annuncio di servizio pubblico I 0,7%
Televendita | 0,0%

Sponsorizzazione | 0,0%

Citazione |0,0%

Tabella 4: Distribuzione per categoria merceologica di prodotto
Telequattro, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Categoria V.A. % DURATA % D,\LAJSSILA
ABBIGLIAMENTO 55 22,1% 0.17.53 20,6% 0.00.20
ALIMENTAZIONE 60 24,1% 0.22.59 26,5% 0.00.23
ARREDAMENTO 0,0% 0,0%
EDITORIA/MASSMEDIA 1 0,4% 0.00.42 0,8% 0.00.42
ELETTRODOMESTICI/CASALINGHI 0,0% 0,0%

GIOCATTOLI 85 34,1%| 0.22.12 25,6% | 0.00.16
IGIENE/BELLEZZA 0,0% 0,0%
INFORMATICA/TELECOMUNICAZIONI 0,0% 0,0%

PUBBLICITA' PROGRESSO/UMANITARIA 0,0% 0,0%
SALUTE/BENESSERE 0,0% 0,0%
SERVIZI/CONSULENZE PROFESSIONALI 32 12,9%| 0.19.32 22,5% | 0.00.37
SPETTACOLO/CINEMA/MUSICA 16 6,4% 0.038.29 4,0% 0.00.13
TURISMO 0,0% 0,0%

VEICOLI 0,0% 0,0%

Totale 249 100,0% 1.26.47 100,0% 0.00.21
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Grafico: distribuzione puubblicita per categoria merceologica. Telequattro. Monitoraggio
fascia protetta. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

ALIMENTAZIONE

GIOCATTOLI

SERVIZI/CONS. PROFESSIONALI
ABBIGLIAMENTO
SPETTACOLO/CINEMA/MUSICA
EDITORIA/MASSMEDIA 0,8%
ARREDAMENTO 1 0,0%
ELETTROD./CASALINGHI 1 0,0%
IGIENE/BELLEZZA 1 0,0%
INFORMATICA/TELECOMUNICAZIONI 1 0,0%
PUBBLICITAGPROGRESSO 1 0,0%
SALUTE/BENESSERE 1 0,0%

TURISMO | 0,0%

VEICOLI | 0,0%

26,5%
25,6%

Tabella 5: Distribuzione pubblicita per genere dedicato
Telequattro, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

MASCHIO FEMMINA UNISEX
, V.A. % V.A. % V.A. %

Categoria

ABBIGLIAMENTO 3 7,9% 18 27,3% 34 23,4%
ALIMENTAZIONE 3 7,9% 3 4,5% 54 37,2%
ARREDAMENTO 0,0% 0,0% 0,0%
EDITORIA/MASSMEDIA 0,0% 0,0% 1 0,7%
ELETTRODOMESTICI/CASALINGHI 0,0% 0,0% 0,0%
GIOCATTOLI 32 84,2% 45 68,2% 8 5,5%
IGIENE/BELLEZZA 0,0% 0,0% 0,0%
INFORMATICA/TELECOMUNICAZIONI 0,0% 0,0% 0,0%
PUBBLICITA' PROGRESSO/UMANITARIA 0,0% 0,0% 0,0%
SALUTE/BENESSERE 0,0% 0,0% 0,0%
SERVIZI/CONSULENZE PROFESSIONALI 0,0% 0,0% 32 22,1%
SPETTACOLO/CINEMA/MUSICA 0,0% 0,0% 16 11,0%
VEICOLI 0,0% 0,0% 0,0%
Totale 38 100,0% 66 100,0% | 145 100,0%
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Tabella 6: Presenza valori su programmazione
Telequattro, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Valore V.A. %
ALTRUISMO 5 14.3%
AMORE 4 11,4%
CORAGGIO 2 5 7%
FEDELTA'/FEDE 2 57%
LEALTA'/ONESTA' 8 22 9%
RISPETTO 4 11.4%
SACRIFICIO/IMPEGNO 3 8.6%
SINCERITA' 1 299
SOLIDARIETA' 2 57%
SPIRITO DI GRUPPO/APPARTENENZA 4 11.4%
Totale 35 100,0%
Grafico: Presenza valori su programmazione. Telequattro. Monitoraggio fascia
protetta.Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
LEALTA'/ONESTA' 22,9%
ALTRUISMO 14,3%
AMORE 11,4%
RISPETTO 11,4%
SPIRITO DI GRUPPO 11,4%
SACRIFICIO/IMPEGNO 8,6%
CORAGGIO 5,7%
FEDELTA'/FEDE 5,7%
SOLIDARIETA' 5,7%
SINCERITA' 2,9%
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Tabella 7: Ambito trattazione valori
Telequattro, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Ambito di trattazione valori V.A. %
RELAZIONI AFFETTIVE - VITA PRIVATA 11 31,4%
RELIGIONE - VITA SPIRITUALE 0 0,0%
SCUOLA E LAVORO - VITA PUBBLICA 19 54.3%
SPORT - ATTIVITA' FISICA 5 14,3%
Totale 35 100,0%
Grafico: Ambito trattazione valori. Telequattro.
Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
SPORT - ATTIVITAC RELAZIONI
FISICA; 14,3% AFFETTIVE - VITA
PRIVATA; 31,4%
SCUOLA E LAVORO -
VITA PUBBLICA,; RELIGIONE - VITA
54,3% SPIRITUALE; 0,0%
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Tabella 8: Ambito trattazione valori e giudizio
Telequattro, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

POSITIVO NEGATIVO TOTALE
Ambito di trattazione valori V.A. % V.A % V.A. %
RELAZIONI AFFETTIVE - VITA PRIVATA 7 63,6% 4 36,4% 11 100,0%
RELIGIONE - VITA SPIRITUALE 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
SCUOLA E LAVORO - VITA PUBBLICA 12 63,2% 7 36,8% 19 100,0%
SPORT - ATTIVITA' FISICA 4 80,0% 1 20,0% 5 100,0%
Totale 23 65,7%| 12 34,3%| 35 100,0%
Grafico: Ambito trattazione valori e giudizio. Telequattro. Monitoraggio fascia
protetta 16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09.
O NEGATIVO
B POSITIVO
0,0%
Ay
RELAZIONI RELIGIONE - SCUOLAE SPORT -
AFFETTIVE-  VITASPIRITUALE LAVORO-VITA ATTIVITA' FISICA
VITA PRIVATA PUBBLICA
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3.3 Telepordenone

Tabella 1: Distribuzione tra programmazione e advertising
Telepordenone, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
Categoria V.A. %
Programmazione 4.06.20 19,7%
Advertising 16.43.22 80,3%
Totale 20.49.42 100,0%
Grafico: Distribuzione tra programmazione e advertising. Telepordenone.
Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
Programmazione
0 19,7%
Advertising;
80,3%
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Tabella 2: Programmazione per tipologia e dettagli di programma
Telepordenone, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

TIPOLOGIA
Notiziari

Giochi

Talk Show
Manifestazioni sportive
Pubblicita

Televendite
Film

Fiction

Documentari

Programmi
informativi/approfondimento

Programmi culturali con parti
autonome

Cartoni animati per bambini
Intrattenimento

DETTAGLI DI PROGRAMMA
Telegiornale
Telegiornale sportivo
Servizi Teletext

Totale

Telequiz

Giochi televisivi

Totale

Talk Show
Manifestazioni sportive
Pubblicita
Telepromozioni
Sponsorizzazioni
Totale

Televendite

Film cinematografici
Film TV

Totale

Miniserie sceneggiato
Telefilm

Situation comedies
Soap operas - telenovelas
Comiche d@poca
Totale

Storia -geografia
Scienza

Totale

Informazione parlamentare
Dichiarazioni parlamentari

Inchieste

Rubriche di approfondimento delle testate giornalistiche
Costume e societa

Rubriche religiose

Dibattiti

Rubriche di approfondimento sportivo
Teledidattica

Approfondimento culturale

Totale

Concerti

Balletti

Lirica

Prosa

Totale

Cartoni animati per bambini
Programmi musicali

Reality show

Programmi di montaggio
Varieta

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG

Via del Coroneo 8 -

34133

Trieste - tel. 040 3773889 - fax 040 3773980

V.A.

0.00.00

0.00.00
0.00.00
1.02.20
1.51.58
5.45.20
0.00.08
8.39.46
8.42.28

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.02.13

2.14.42
2.16.55

0.00.00
0.00.00

0.01.58

%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
4,8%
8,5%
26,3%
0,0%
39,6%
39,8%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%

0,0%
0,0%
0,0%
0,2%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
10,3%
10,4%

0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,1%
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Attualita

Eventi religiosi

Programmi accessori

Messaggi autogestiti gratuiti
Messaggi autogestiti a pagamento
Comunicazione politica

Immagini fisse o ripetitive
Autopromozione

Servizio pubblico/campagne
sociali

Totale complessivo

Astrologia cartomanzia
Programma contenitore radiofonico
Cartoni animati per adulti
Trasmissioni per bambini
Totale

Anteprima

Promo (di eventi)
Rotocalchi

Meteo

Lotterie

Rubriche di servizio
Trasmissioni di servizio
Inaugurazioni
Premiazioni
Manifestazioni di piazza
Totale

Santa Messa

Eventi religiosi

Totale

Annunci

Sigle

Intervalli

Segnale orario

Totale

MAG

MAP

Comunicazione politica
Immagini fisse o ripetitive
Promo

Autopubblicita

Inpromo

Totale

Servizio pubblico/campagne sociali
Totale complessivo

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG
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0.01.58
0.41.04

0.41.04

0.00.00

0.04.03

0.04.03
0.00.00
0.00.00
0.00.00
0.00.00
0.03.41
0.19.47

0.23.28

0.00.00

0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,1%
3,1%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
3,1%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,3%
0,0%
0,0%
0,3%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,3%
1,5%
0,0%
1,8%

0,0%

21.52.02 100,0%
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Televendite

Pubblicita

Programmi info di approfondimento
Manifestazioni sportive
Attualita

Autopromozione
Programmi accessori
Intrattenimento

Cartoni animati per bambini
Documentari

Fiction

Notiziari

Programmi culturali
Annunci servizio pubblico
Talk Skow

MAP

MAG
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Grafico: Programmazione per tipologia. Telepordenone.
Monitoraggio fascia protetta. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
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Tabella 3: Distribuzione per tipologia di pubblicita
Telepordenone, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

TIPOLOGIA DETTAGLI DI PROGRAMMA
PUBBLICITA' TABELLARE SPOT trasmessi in BREAK
Spot isolati

Sovrimpressioni/esposizioni

Sovrimpressione animata INLOGO

Totale
TELEPROMOZIONE Telepromozione
TELEVENDITA Televendita
SPONSORIZZAZIONE Inviti all@scolto

I.A. Promo

[.A. Jingle

Billboard di fine programma
Billboard di inizio programma
Billboard generico
Totale

CITAZIONE Citazione d@izio programma
Citazione di fine programma
Totale

AUTOPROMOZIONE Promo

Autopubblicita

Inpromo

Totale
ANNUNCIO SERVIZIO PUBBLICO O . o . o
CAMPAGNE SOCIALI Annuncio servizio pubblico o campagne sociali
Totale complessivo Totale complessivo

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG

Via del Coroneo 8 - 34133 - Trieste - tel. 040 3773889 - fax 040 3773980

V.A.

1.51.42

0.00.00

0.00.16

0.00.00

1.51.58

5.45.20

8.42.28

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.00.05

0.00.03

0.00.00

0.00.08

0.00.00

0.00.00

0.00.00

0.03.41

0.19.47

0.00.00

0.23.28

0.00.00

16.43.22

%
11,1%
0,0%
0,0%
0,0%
11,2%
34,4%
52,1%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,4%
2,0%
0,0%
2,3%
0,0%

100,0%
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Grafico: Distribuzione per tipologia di pubblicita. Telepordenone. Monitoraggio fascia
protetta 16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

retvencia. | - 1

— R
Pubblicita tabellare [N 11,2%

Autopromozione [l 2,3%
Sponsorizzazione |0,0%
Annuncio di servizio pubblico | 0,0%

Citazione |0,0%

Tabella 4: Distribuzione per categoria merceologica di prodotto
Telepordenone, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Categoria VA, % DURATA % DURA
ABBIGLIAMENTO 9 2,2% 0.24.08 2,4% 0.02.41
ALIMENTAZIONE 42 10,1% 0.26.34 2,6% 0.00.38
ARREDAMENTO 63 15,1% 3.15.37 19,5% 0.03.06
EDITORIA/MASSMEDIA 18 4,3% 0.08.12 0,8% 0.00.27
ELETTRODOMESTICI/CASALINGHI 26 6,2% 2.12.21 13,2% | 0.05.05
GIOCATTOLI 0 0,0% 0.00.00 0,0% 0.00.00
IGIENE/BELLEZZA 3 0,7% 0.01.30 0,1% 0.00.30
INFORMATICA/TELECOMUNICAZIONI 27 6,5% 1.22.52 8,3% 0.03.04
PUBBLICITA' PROGRESSO/UMANITARIA 0 0,0% 0.00.00 0,0% 0.00.00
SALUTE/BENESSERE 41 9,8% 7.06.02 42,5% 0.10.23
SERVIZI/CONS. PROFESSIONAL| 120 28,8% 1.21.09 8,1% 0.00.41
SPETTACOLO/CINEMA/MUSICA 35 8,4% 0.13.09 1,3%| 0.00.23
TURISMO 0 0,0% 0.00.00 0,0% 0.00.00
VEICOLI 33 7,9% 0.11.48 1,2% 0.00.21
Totale 417 100,0% 16.43.22 100,0% 0.02.24
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Grafico: Distribuzione per categoria merceologica di prodotto. Telepordenone.
Monitoraggio fascia protetta. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09.
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Tabella 5: Distribuzione pubblicita per genere dedicato

Telepordenone, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

MASCHIO FEMMINA UNISEX

Categoria V.A. % V.A. % V.A. %
ABBIGLIAMENTO 0 0,0% 0 0,0% 9 2,2%
ALIMENTAZIONE 0 0,0% 0 0,0% 42 10,3%
ARREDAMENTO 0 0,0% 0 0,0% 63 15,5%
EDITORIA/MASSMEDIA 0 0,0% 0 0,0% 18 4,4%
ELETTRODOMESTICI/CASALINGHI 0 0,0% 2 100,0% 24 5,9%
IGIENE/BELLEZZA 0 0,0% 0 0,0% 3 0,7%
INFORMATICA/TELECOMUNICAZIONI 0 0,0% 0 0,0% 27 6,7%
PUBBLICITA' PROGRESSO/UMANITARIA 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
SALUTE/BENESSERE 0 0,0% 0 0,0% 41 10,1%
SERVIZI 0 0,0% 0 0,0% 120 29,6%
SPETTACOLO/CINEMA/MUSICA 0 0,0% 0 0,0% 26 6,4%
VEICOLI 0 0,0% 0 0,0% 33 8,1%
Totale 0 0,0% 2 100,0% 406 100,0%
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Tabella 6: Presenza valori su programmazione
Telepordenone, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Valore V.A. %
ALTRUISMO 1 3,2%
AMORE 15 48,4%
CORAGGIO 0,0%
FEDELTA'/FEDE 1 3,2%
LEALTA/ONESTA' 0,0%
RISPETTO 11 35,5%
SACRIFICIO/IMPEGNO 0,0%
SINCERITA' 0,0%
SOLIDARIETA' 1 3,2%
SPIRITO DI GRUPPO/APPARTENENZA 2 6,5%
Totale 31 100,0%
Grafico. Presenza valori su programmazione. Telepordenone. Monitoraggio fascia
protetta. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
AMORE 48,4%
RISPETTO
SPIRITO DI GRUPPO
ALTRUISMO
FEDELTA/FEDE
SOLIDARIETA
CORAGGIO |0,0%
LEALTA/ONESTA |0,0%
SACRIFICIO/IMPEGNO | 0,0%
SINCERITA' | 0,0%
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Tabella 7: Ambito trattazione valori
Telepordenone, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Ambito di trattazione valori V.A. %

RELAZIONI AFFETTIVE - VITA PRIVATA 15 48,4%
RELIGIONE - VITA SPIRITUALE 3 9,7%
SCUOLA E LAVORO - VITA PUBBLICA 3 9,7%
SPORT - ATTIVITA' FISICA 10 32,3%
Totale 31 100,0%

Grafico: Ambito trattazione valori. Telepordenone. Monitoraggio fascia
protetta 16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09.

RELAZIONI
SPORT - AFFETTIVE -
ATTIVITA© VITA PRIVATA,;

FISICA; 32,3% 48,4%

SCUOLA E RELIGIONE -
LAVORO - VITA VITA
PUBBLICA,; 9,7% SPIRITUALE;
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Tabella 8: Ambito trattazione valori e giudizio
Telepordenone, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

POSITIVO NEGATIVO TOTALE
Ambito di trattazione valori V.A. % V.A. % V.A. %
RELAZIONI AFFETTIVE - VITA PRIVATA 15 100,0% 0 0,0% 15 100,0%
RELIGIONE - VITA SPIRITUALE 3 100,0% 0 0,0% 100,0%
SCUOLA E LAVORO - VITA PUBBLICA 100,0% 0 0,0% 100,0%
SPORT - ATTIVITA' FISICA 0,0% 10 100,0% 10 100,0%
Totale 21 67,7%| 10 32,3%| 31 100,0%
Grafico: Ambito trattazione valori e giudizio. Telepordenone. Monitoraggio fascia
protetta 16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
laWaYaVi
O NEGATIVO
B POSITIVO

RELAZIONI
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Tabella 1: Distribuzione tra programmazione e advertising
TVM, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
Categoria V.A. %
Programmazione 3.35.25 17,1%
Advertising 17.22.32 82,9%
Totale 20.57.57 100,0%
Grafico: Distribuzione tra programmazione e advertising. TVM.
Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09.
Programmazione
17,1%
Advertising
82,9%
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Tabella 2: Programmazione per tipologia e dettagli di programma
TVM, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

TIPOLOGIA DETTAGLI DI PROGRAMMA V.A. %
Notiziari Telegiornale 0,0%
Telegiornale sportivo 0,0%
Servizi Teletext 0,0%
Totale 0.00.00 0,0%
Giochi Telequiz 0,0%
Giochi televisivi 0,0%
Totale 0.00.00 0,0%
Talk Show Talk Show 0.00.00 0,0%
Manifestazioni sportive Manifestazioni sportive 0.40.46 3,2%
Pubblicita Pubblicita 0.01.57 0,2%
Telepromozioni 0,0%
Sponsorizzazioni 0.00.09 0,0%
Totale 0.02.06 0,2%
Televendite Televendite 17.19.57 82,7%
Film Film cinematografici 0,0%
Film TV 0,0%
Totale 0.00.00 0,0%
Fiction Miniserie sceneggiato 0,0%
Telefilm 0,0%
Situation comedies 0,0%
Soap operas - telenovelas 0,0%
Comiche d@poca 0,0%
Totale 0.00.00 0,0%
Documentari Storia -geografia 0.26.33 2,1%
Scienza 0,0%
Totale 0.26.33 2,1%
Programmi
informativi/approfondimento Informazione parlamentare 0,0%
Dichiarazioni parlamentari 0,0%
Inchieste 0,0%
Rubriche di approfondimento delle testate giornalistiche 0,0%
Costume e societa 0,0%
Rubriche religiose 0,0%
Dibattiti 0,0%
Rubriche di approfondimento sportivo 0,0%
Teledidattica 0,0%
Approfondimento culturale 0,0%
Totale 0.00.00 0,0%
Programmi culturali con parti
autonome Concerti 0,0%
Balletti 0,0%
Lirica 0,0%
Prosa 0,0%
Totale 0.00.00 0,0%
Cartoni animati per bambini Cartoni animati per bambini 0,0%
Intrattenimento Programmi musicali 0,0%
Reality show 0,0%
Programmi di montaggio 0,0%
Varieta 0,0%
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Attualita

Eventi religiosi

Programmi accessori

Messaggi autogestiti gratuiti
Messaggi autogestiti a
pagamento

Comunicazione politica
Immagini fisse o ripetitive
Autopromozione

Servizio pubblico/campagne
sociali

Totale complessivo

Astrologia cartomanzia
Programma contenitore radiofonico
Cartoni animati per adulti
Trasmissioni per bambini
Totale

Anteprima

Promo (di eventi)
Rotocalchi

Meteo

Lotterie

Rubriche di servizio
Trasmissioni di servizio
Inaugurazioni
Premiazioni
Manifestazioni di piazza
Totale

Santa Messa

Eventi religiosi

Totale

Annunci

Sigle

Intervalli

Segnale orario

Totale

MAG

MAP

Comunicazione politica
Immagini fisse o ripetitive
Promo

Autopubblicita

Inpromo

Totale

Servizio pubblico/campagne sociali
Totale complessivo

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG

Via del Coroneo 8 - 34133

Trieste - tel. 040 3773889 -

fax

040 3773980

0.00.00
2.27.58

2.27.58

0.00.00

0.00.08

0.00.08
0.00.00

0.00.00
0.00.00
0.00.00

0.00.00

0.00.29

0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
11,8%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
11,8%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%

0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%

0,0%

20.57.57 100,0%
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Grafico: Distribuzione per tipologia di programmazione. TVM. Monitoraggio
fascia protetta. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
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Tabella 3: Distribuzione per tipologia di pubblicita
TVM, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

TIPOLOGIA DETTAGLI DI PROGRAMMA
PUBBLICITA' TABELLARE SPOT trasmessi in BREAK
Spot isolati

Sovrimpressioni/esposizioni

Sovrimpressione animata INLOGO

Totale
TELEPROMOZIONE Telepromozione
TELEVENDITA Televendita
SPONSORIZZAZIONE Inviti all@scolto

I.A. Promo

[.A. Jingle

Billboard di fine programma
Billboard di inizio programma
Billboard generico
Totale

CITAZIONE Citazione d@izio programma
Citazione di fine programma
Totale

AUTOPROMOZIONE Promo

Autopubblicita

Inpromo

Totale
ANNUNCIO SERVIZIO PUBBLICO O . o . o
CAMPAGNE SOCIALI Annuncio servizio pubblico o campagne sociali
Totale complessivo Totale complessivo

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG

Via del Coroneo 8 - 34133 - Trieste - tel. 040 3773889 - fax 040 3773980

V.A.
0.01.57
0.00.00
0.00.00
0.00.00
0.01.57
0.00.00
17.19.57
0.00.00
0.00.00
0.00.00
0.00.00
0.00.09
0.00.00
0.00.09
0.00.00
0.00.00
0.00.00
0.00.00
0.00.00
0.00.00
0.00.00
0.00.29

17.22.32

%
0,2%
0,0%
0,0%
0,0%
0,2%
0,0%

99,8%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%

100,0%
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Telepromozione |0,0%

Pubblicita tabellare |0,2%

Autopromozione |0,0%

Sponsorizzazione |0,0%

Annuncio di servizio pubblico |[0,0%

Citazione |0,0%

Grafico: Distribuzione per tipologia di pubblicita. TVM.
Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Tabella 4: Distribuzione per categoria merceologica di prodotto

TVM, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Categoria

ABBIGLIAMENTO

ALIMENTAZIONE

ARREDAMENTO

EDITORIA/MASSMEDIA
ELETTRODOMESTICI/CASALINGHI
GIOCATTOLI

IGIENE/BELLEZZA
INFORMATICA/TELECOMUNICAZIONI
PUBBLICITA' PROGRESSO/UMANITARIA
SALUTE/BENESSERE
SERVIZI/CONSULENZE PROFESSIONALI
SPETTACOLO/CINEMA/MUSICA
TURISMO

VEICOLI

Totale

Comitato Regionale per le Comunicazioni FVG

Via del Coroneo 8 - 34133 - Trieste - tel.

V.A. % DURATA % Syrialie

4 3,7% 0.38.55 3,7% 0.09.44

1,9% 0.00.04 0,0% 0.00.02

0,0% 0,0% 0.00.00

1 0,9% 0.00.35 0,1% 0.00.35

53 49,5% 8.05.01 46,5% 0.09.09

0,0% 0,0% 0.00.00

25 23,4% 5.26.54 31,4% 0.13.05

4 3,7% 0.59.06 5,7% 0.14.46

0,9% 0.00.29 0,0% 0.00.29

10 9,3% 2.10.01 12,5% 0.13.00

7 6,5% 0.01.27 0,1% 0.00.12

0,0% 0,0% 0.00.00

0,0% 0,0% 0.00.00

0,0% 0,0% 0.00.00

107 100,0% 17.22.32 100,0% 0.09.45
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ELETTRODOMESTICI/CASALINGHI

INFORMATICA/TELECOMUNICAZIONI

Grafico: Distribuzione per categoria merceologica di prodotto. TVM.

Monitoraggio fascia protetta. Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09
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Tabella 5: Distribuzione pubblicita per genere dedicato
TVM, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00
Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

MASCHIO FEMMINA UNISEX

Categoria V.A. % V.A. % V.A. %
ABBIGLIAMENTO 0,0% 4 12,5% 0,0%
ALIMENTAZIONE 0,0% 0,0% 2 2,7%
ARREDAMENTO 0,0% 0,0% 0,0%
EDITORIA/MASSMEDIA 0,0% 0,0% 1 1,3%
ELETTRODOMESTICI/CASALINGHI 0,0% 24 75,0% 29 38,7%
GIOCATTOLI 0,0% 0,0% 0,0%
IGIENE/BELLEZZA 0,0% 0,0% 25 33,3%
INFORMATICA/TELECOMUNICAZIONI 0,0% 0,0% 4 5,3%
PUBBLICITA' PROGRESSO/UMANITARIA 0,0% 0,0% 1 1,3%
SALUTE/BENESSERE 0,0% 4 12,5% 6 8,0%
SERVIZI/CONSULENZE PROFESSIONALI 0,0% 0,0% 7 9,3%
SPETTACOLO/CINEMA/MUSICA 0,0% 0,0% 0,0%
VEICOLI 0,0% 0,0% 0,0%
Totale 0 0,0%| 32 100,0%| 75 100,0%
Tabella 6: Presenza valori su programmazione

TVM, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Valore V.A. %

ALTRUISMO 0,0%
AMORE 0,0%
CORAGGIO 0,0%
FEDELTA'/FEDE 0,0%
LEALTA'/ONESTA' 0,0%
RISPETTO 0,0%
SACRIFICIO/IMPEGNO 1 100,0%
SINCERITA' 0,0%
SOLIDARIETA' 0,0%
SPIRITO DI GRUPPO/APPARTENENZA 0,0%
Totale 1 100,0%
NB: Grafico non indicativo.
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Tabella 7: Ambito trattazione valori

TVM, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Ambito di trattazione valori

RELAZIONI AFFETTIVE - VITA PRIVATA
RELIGIONE - VITA SPIRITUALE
SCUOLA E LAVORO - VITA PUBBLICA

SPORT - ATTIVITA' FISICA

Totale

NB: Grafico non indicativo.

Tabella 8: Ambito trattazione valori e giudizio

TVM, Monitoraggio fascia protetta 16.00 - 19.00

Periodo dal 14/09/09 al 20/09/09

Ambito di trattazione valori

RELAZIONI AFFETTIVE - VITA PRIVATA
RELIGIONE - VITA SPIRITUALE
SCUOLA E LAVORO - VITA PUBBLICA

SPORT - ATTIVITA' FISICA

Totale

NB: Grafico non indicativo.
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VA, %
0 0,0%
0 0,0%
1 100,0%
0 0,0%
1 100,0%
POSITIVO NEGATIVO TOTALE
VA, % V.A. % V.A. %
0,0% 0,0%| 0 0,0%
0,0% 00%| 0 0,0%
1 100,0% 00%| 1 100,0%
0,0% 0,0%| 0 0,0%
1 100,0% 00%| 1 100,0%
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4. Analisi qualitativa

Da una prima analisi generale si nota subito come il dato principale che emerge sia la predominanza dell’advertising
sulla programmazione. TVM e Telepordenone presentano le percentuali di advertising piu elevate, rispettivamente con
'82,9% e 1'80,3%, seguite da Telefriuli (67,6%). Rappresenta un caso atipico Telequattro, che inverte la tendenza,
presentando una percentuale di advertising notevolmente ridotta rispetto alle altre emittenti (8,2%). Per quanto riguarda
la suddivisione in categorie, questa si presenta piuttosto variegata. Telequattro risulta I'emittente con la programmazione
pit attenta al pubblico di minori con una percentuale dedicata ai cartoni animati del 56,7%.

Per quanto riguarda lo specifico dell’advertising, la situazione €& invece pil omogenea, invece, la situazione in
riferimento all'advertising. Le televendite ricoprono il peso maggiore: nel caso di TVM questa rappresenta la quasi totalita
dell’'advertising. Successivamente si situano Telefriuli (83,6%) e Telepordenone (52,1%). Si differenzia Telequattro, dove
la percentuale maggiore viene ricoperta dalla pubblicita tabellare (80,9%).

Per quanto riguarda le categorie merceologiche trattate nell’advertising, anche in questo caso il panorama si presenta
diversificato. Le categorie piu trattate complessivamente sono elettrodomestici/casalinghi, igiene/bellezza,
salute/benessere, alimentazione, abbigliamento e arredamento.

| valori veicolati

Analizzando la distribuzione dei valori, si evidenzia una situazione piuttosto equilibrata. Unica eccezione risulta
essere TVM, che presenta un unico passaggio in cui emergono dei valori (nello specifico il valore del
“sacrificio/impegno”). Telequattro, Telepordenone e Telefriuli risultano pi omogenee, oscillando tra i 25 e i 35 passaggi. |
valori piu trattati sono: “amore” per Telepordenone (48,4%), “rispetto” per Telefriuli (48%) e “lealta/onesta” per Telequattro
(22,9%). L'emittente che presenta una piu diffusa trattazione di valori & Telequattro; non vi sono, infatti, nel caso di
Telequattro, valori con percentuale pari a zero, a differenza delle altre due emittenti, Telefriuli e Telepordenone.
Complessivamente il valore meno trattato € la “sincerita”, che raggiunge una percentuale di 2,9% esclusivamente su
Telequattro. Il valore in assoluto piu trattato (dato dalla somma dei valori percentuali delle tre emittenti: Telequattro,
Telepordenone, Telefriuli) risulta il “rispetto” (35,5% su Telepordenone, 11,4% su Telequattro, 48% su Telefriuli).
Seguono “amore” (48,4% su Telepordenone; 11,4% su Telequattro) e “spirito di gruppo” (6,5% Pordenone, 11,4%
Telequattro; 32% Telefriuli).

Ambiti di trattazione dei valori

Anche per quanto concerne gli ambiti di trattazione dei valori la situazione & eterogenea. Telefriuli dedica il 48%
allambito “scuola lavoro - vita pubblica’, seguito dalle “relazioni affettive - vita privata” (44%) e “religione - attivita
spirituale” (8%). Unico ambito non trattato € quello relativo allo “sport - attivita fisica”, che riveste, invece, in
Telepordenone un peso del 32,3%, inferiore solamente alle “relazioni affettive - vita privata” 48,4%. A percentuali ridotte
si trovano gli ambiti della “scuola lavoro-vita pubblica” e “religione-vita spirituale” (9,7%). Telequattro, invece, concentra
pit della meta della trattazione dei valori nell'ambito “scuola lavoro-vita pubblica” (54,3%), seguiti da “relazioni affettive -
vita privata” (31,4%) e “sport-attivitd fisica” (14,3%). Per quanto riguarda TVM, l'analisi non risulta significativa,
presentando I'emittente un unico passaggio attribuito all’ambito “scuola lavoro-vita pubblica”.

Giudizi morali

In questa parte si & tentato di distinguere tra impostazioni che sembrano dare al valore una connotazione positiva e
quelli, viceversa, a valenza negativa. | risultati emersi non sono alquanto significativi perché l'attribuzione a tale categoria
di giudizio non ha fondamenta scientifiche, ma risulta essere piuttosto soggettiva. In sintesi si pud affermare che nella
maggior parte dei casi i valori vengono presentati con una connotazione positiva. Telefriuli presenta lo scarto piu
significativo, con il 96% di trattazioni positive ed il 4% di trattazioni negative. Si situano sullo stesso piano Telepordenone
(67,7% positivo, 32,3% negativo) e Telequattro (65,7% positivo, 34,3% negativo). Non risulta significativo il caso di TVM,
il cui unico valore viene trattato in maniera positiva.
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